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ORGANIZACIONA JEDINICA: Fakultet poslovne ekonomije  

NAZIV PREDMETA:  STRATEGIJA FORMIRANJA CIJENA Godina: I/II/III 

 33/DR-EK Semestar: II/III/IV/V ECTS: 10 

Status predmeta: Izborni 300 bodova 

: 
1.  
2. 

 
3.  
4. cijena 
5.  
6. 
proizvoda 
7.  
8. Konkurentske prednosti i cijene 
9.  
10. vanja cijena 

Cilj predmeta:  

cijena, cjenovne opcije i metode formiranja cijena s 

percepciji vrijednosti proizvoda ili usluga od strane 
 

 

  
1. Konsultacije 
2. Pristupni rad 
3.  
4.  
5. Samostalna interpretacija rezultata  

determiniraju cijene, procje
cijene, anticipirati i reagirati na cijene konkurencije, 

ostalim elementima marketing miksa i upotrebu cijena u 
.

Visina ocjene prema broju osvojenih bodova:  

Ocjena Broj bodova Opisna ocjena 

5 0  54 Nedovoljan 
6 55  64 Dovoljan 
7 65  74 Zadovoljava 
8 75  84 Dobar 
9 85  94 Vrlo dobar 

10 95  100 Izvrstan 
 

Sistem bodovanja studenata: 
- 40 bodova 
- 20 bodova 
- 40 bodova   

Ukupno:              0 - 100 bodova                 
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